olal

Segue atividade que devera ser desenvolvida pelacl asse
(grupos de trabalho). Esclareceremos davidas em sal  a.
Repasse aos seus colegas.

Grato,

Joao Bosco

GESTAO DE PRODUTOS E MARCAS

Prof.Ms. Joao Bosco dos Santos

Trabalho a Ser Desenvolvido pela Classe (grupdsatalho).

1. Considerar o langamento de um novo produto no rderca

2. Utilizar o processo abaixo para selecionar o noenmadrca efetivo do novo
produto.

- CRITERIOS DE NOMES DE MARCAS. Os principais critérios
mediante os quais 0os nhomes de marca foram aval@dopreendem a
compatibilidade com as percepc¢des do cliente, gemadesejada para o
produto e o composto de marketing. Os planejaddegem querer um
nome que sugira uma imagem de alta tecnologia gnkava se adequar
as promogdes do produto. Além disso, o0 nome deardaee ser tipico;
sugerir caracteristicas e beneficios do produtoretativamente facil de
identificar, recordar e pronunciar; e ser aplicaae$ demais produtos
adicionados a linha.

. LISTAR POSSIVEIS NOMES DE MARCA. H& uma variedade de
nomes originais que podem ser observados como éagmpcluindo
iniciais (IBM, CBS, HP), nomes inventados (Kleenkxdak), nUmeros
(Século 21, Contém, 1q), figuras mitolégicas (CamamTaruma, Santa
Clara), nomes pessoais (Ford, Mercés-Benz), nomesgréficos



(Lindoya, Mococa), nomes estrangeiros (Nestlé, Bagecombinacdes
de palavras (P&o de Acucar, Kero-Coco, Unibancirutg.

- SELECIONAR E ESCOLHER O NOME DE MARCA MAIS
APROPRIADO PARA UM FUTURO TESTE.

- FAZER LEVANTAMENTOS INFORMAIS E ENTREVISTAS
COM OS POSSIVEIS COMPRADORES DO NOVO PRODUTO.

3. Apresentar o novo produto com o nome @ecenescolhido, com a devida
justificativa para a escolha.



